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Nome do curso PRODUGAO MUSICAL: MERCADOS E ESPETACULOS
Eixo tecnolagico Areas Técnicas

Escolaridade minima Segundo grau

Categoria do curso FIC

Modalidade EaD

Carga horaria total do curso 160 horas

Nivel de dificuldade Médio

Piblico-alvo Estudantes e/ou trabalhadores da area da cultura
Requisitos técnicos Computador ou celular com acesso a internet

Escult

Claudio Manoel Duarte de Souza - propositor

Ivana Vivas da Cruz de Oliveira - docente do modulo 1
Macello Santos de Medeiros - docente dos modulos2,3e 6
LT A ELLEG =W ORI Edinaldo Araujo Mota Junior - docente do madulo 4

Armando Alexandre Costa de Castro - docente do modulo 5



https://escult.cultura.gov.br/
https://escult.cultura.gov.br/
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Apresentacao

O curso, de 160 horas, tem foco no funcionamento dos mercados da misica, abordando desde os processos de
producao musical em estidios até os palcos: etapas, procedimentos, direitos de autoria, experiéncias de
audiovisual como recurso de marketing para o artista, formas de distribuicao e consumo... O curso faz ainda um
historico sobre a evolugao dos equipamentos e do som e suas implicagdes mercadologicas nos espetaculos,
aborda o mercado independente e as formas de circulagao dos produtos (plataformizacao de single, ep e album),
o produto desde o estidio de gravacao até seu publico consumidor. Traz, ainda, algumas controvérsias que
envolvem as praticas mercadologicas, tecnologias e producido musical. E um curso abrangente, panoramico para
artistas, produtores musicais e agentes culturais e, ainda, para interessados em processos de producao,
circulacao e consumo de artes.

Ementa

Mercado Independente e a distribuicao da Musica.
Produzindo em estidio: etapas e procedimentos.

Historico e evolucao do som em espetaculo.

Praticas audiovisuais no mercado musical e de espetaculos.
Do estidio para o publico.

Controveérsias tecnologicas.

Objetivos

Geral

Ampliar a esfera de profissionalizacao dos trabalhadores e futuros profissionais atuantes nas
esferas da producao musical voltada para espetaculos e outros mercados constituidos para a
circulacao da mausica.

Especifico



Apresentar recursos e estratégias para uma pratica organizativa, critica e reflexiva sobre o campo
da masica.
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Competéncias a desenvolver

Ao final do curso espera-se que os profissionais desenvolvam competéncias que os habilitem a:
1) Agenciar o conhecimento tecnologico e organizativo para pensar e atuar nos mercados musicais

I1) Ampliar o conhecimento sobre as diferentes etapas da producao artistica e gestora nos
mercados musicais

I11) Conhecer, entender e refletir sobre as alteragoes e novidades no campo das tecnologias e dos
procedimentos da produgao musical, desde o mercado independente, passando pelos processos
de estidios de gravacao e legalizacao da obra artistica para difusao, aos suportes de audiovisual
para a masica e os desafios dos impactos tecnologicos para o som e a misica.

IV) Ampliar o repertorio cultural - tedrico, historico e técnico - sobre o campo musical.

Conteudos



TITULO UNIDADES TEMATICAS RESPONSAVEL

1. O desenvolvimento do mercado musical
independente no Brasil;

TOPICO 1 2. Os caminhos que os artistas arTE Vives da
Mercado Independente e a

Distribuicio da Masica independentes devem seguir para a Cruz de Oliveira

distribuicao dos seus fonogramas nas

plataformas de streaming.

1. Caracteristicas e competéncias do

TOPICO 2 o produtor musical (Soft skills) Macello Santos
Produzindo em estudio: ) .
etapas e procedimentos 2. Processos e procedimentos - Percurso do ~ de Medeiros

Som (Hard skills)

TOPICO 3 i 1. Historico e evolugdo dos sistemas de SOm  p5cello Santos
Historico e evolugao do , .
som em espetaculo para eventos e espetaculos de Medeiros

1. O audiovisual e suas interfaces com a
musica e o mercado de espetaculos

2. Aatuacao da producao de som para o
desenvolvimento do audiovisual.

3. A estética do ao vivo e a cultura do

) instantaneo
TOPICO 4 o o . Edinaldo Araljo
merca‘do musical e de transmissao audiovisual na atualidade
espetaculos . . . .
5. 0 videoclipe: formato mercadologico e
fenomeno musical no campo do
audiovisual
6. Estratégias de branding e
posicionamento de artistas e marcas a
partir do audiovisual
1. Conceitos estruturantes para
TOPICO 5 Armando
_ . - mpreender rajetori r a
Do estiidio para o piiblico compreender a trajetoria da producao gte)ézzsrge Costa

musical do estidio ao publico

1. Introducao a IA aplicada a musica

2. Controvérsias tecnologicas



TOPICO6 . 3. Perspectivas sobre o papel do produtor Macello Santos
Controversias Tecnologicas i o . de Medeiros
musical na era pos inteligéncia artificial

CARGA HORARIA: 60 horas
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Metodologia

A metodologia do curso contempla uma estratégia didatica online, com ampla utilizacao das
potencialidades pedagogicas oportunizadas pelas Tecnologias Digitais de Informacao e
Comunicacao (TDIC). O curso esta organizado em 6 Trilhas. Em cada uma delas, o(a) estudante
contara com atividades assincronas, com video de apresentacao geral do contetdo; videoaula que
aborda algum conceito/assunto especifico e, ainda, um material didatico referente ao modulo,
além de links externos para leitura e conteidos multimidias complementares. Cada trilha também
contara com um encontro sincrono (com uma hora de duracao em plataforma online, para revisao,
tirar davidas e interagao com o/a professor/a da trilha). A avaliacao de cada trilha ficara sob a
responsabilidade do(a) docente titular do modulo. A pontuagao acontece normalmente no final de
cada trilha, ao fim da atividade avaliativa. O curso também contara com tutores que
acompanharao e auxiliarao os/as estudantes em sua caminhada.

Avaliacao final e certificacao

A avaliacao da aprendizagem no transcorrer do componente curricular se fundamenta em uma
perspectiva processual com a utilizagao de diversos instrumentos de coleta de dados para o
processo avaliativo, com atividades realizadas no AVA (Ambiente Virtual de Aprendizagem).

Avaliacao da qualidade do curso

Formulario proprio de avaliacao do curso disponibilizado na sala de aula virtual.
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